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RESUMEN 

 

 

En un trabajo conjunto entre el Área Metropolitano Centro Occidente (AMCO) y la 

Universidad Libre Seccional Pereira enfocamos todos nuestros esfuerzos para 

esta investigación, cuyo fin era lograr tener un conocimiento más adecuado sobre 

el consumo de ciertos productos de procedencia agrícola en los estratos 1,2 y 3 

del municipio de Cartago en el Departamento del Valle 

 

Dicho municipio quizás se relacione de manera indirecta con el Departamento de 

Risaralda por su cercanía y facilidad de transporte con su capital Pereira, nos 

enseña a través de su historia cercana y nos refleja ciertos cambios en la 

economía. Realizando cada una de estas encuestas y teniendo un acercamiento 

con la población de estratos 1,2 y 3 podríamos llegar a concretar que tan 

necesario o con qué frecuencia se consumen o tienen en cuenta dentro de sus 

compras  Para identificar el hábito de consumo de estas familias, utilizamos una 

herramienta de recolección de información aplicada en los hogares según la 

proporcionalidad de la población de este municipio.  A través de esta herramienta, 

se identificó el rango de gastos promedio de los gastos que incurren para la 

compra de estos productos, el nivel de consumo de productos agrícolas y 

cárnicos, el lugar de preferencia para la adquisición de dichos productos, ya que el 

mercado ofrece gran variedad de opciones de compra como en la presentación de 

del empaque de cada producto.  

 

Encontramos así una investigación en la cual podremos llegar a  muchas 

conclusiones con respecto al comportamiento de esta población y que tan 

diferentes pueden llegar a ser en la actualidad, aquella que se ve opacada por 

grandes superficies que cada vez están más cerca del campo, por un mundo 

cambiante y una globalización que cada vez consume y absorbe cada lugar de 

nuestro país 



 

 Este documento está dividido en 5 secciones. La primera parte corresponde a la 

introducción, a través de la cual se esbozan los aspectos más importantes de este 

renglón de la economía. En la segunda parte, se explica la demanda de los 

hogares para cuatro categorías de bienes agropecuarios, aplicando una encuesta 

para el municipio de Cartago de los estratos socioeconómicos 1,2 y 3.  
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INTRODUCCIÓN 

 

Los procesos de urbanización se han acelerado desde la nueva oleada de 

modernización, de manera que las ciudades han transformado rápida y 

profundamente no sólo su fisonomía, sino también las relaciones entre la 

economía, la sociedad y el territorio. En este sentido, cada país debe plantearse 

retos sin precedentes en términos de producción y seguridad alimentaria.  

 

En Colombia, abordar estas implicaciones requiere esfuerzos en el ámbito público 

que profundicen el desarrollo del sector agropecuario, lo cual conduzca al país 

hacia un crecimiento sostenible e inclusivo socialmente. Todo esto dependerá en 

parte de acciones políticas orientadas a reducir la división socioeconómica entre 

las zonas urbanas y rurales, en términos de pobreza y desigualdad. 

 

En efecto, uno de los principales temas en el análisis económico es la distribución 

del ingreso, pues es un indicador del dinamismo y de la eficiencia de un sistema 

económico para asignar la producción entre los individuos. Por esta razón, la 

desigualdad en la distribución del ingreso es uno de los factores que más limitan el 

desarrollo social y económico, el principio básico es que una sociedad menos 

igualitaria limita las posibilidades de los individuos para desarrollarse y generar 

valor. 

 

La desigualdad es una dispersión, sea del ingreso, del consumo o de algún otro 

indicador de bienestar o atributo de una población, y señala que es un concepto 

más amplio que el de pobreza porque se define sobre la distribución entera y no 

sólo en la de individuos o familias que viven por debajo de la línea de pobreza1. 

 

                                            

 
1
 Islas, 2003, p. 1166 
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Para medir la desigualdad que existe en una región, se utiliza el Coeficiente de 

Gini, definido como una medida de concentración del ingreso entre los individuos 

de una región en un determinado periodo. Esta medida está ligada a la Curva de 

Lorenz. Toma valores entre 0 y 1, donde 0 indica que todos los individuos tienen el 

mismo ingreso y 1 indica que sólo un individuo tiene todo el ingreso2. 

 

Grafica 1.  Coeficiente de Gini de Colombia y Risaralda (2002 – 2014) 

 

Fuente: Área Metropolitana Centro Occidente [AMCO] - (2015) 

 

 

El coeficiente de Gini en Colombia durante el año 2013 y 2014 se mantuvo 

estable, presentó una reducción respecto al año 2013 de 0,001 puntos, año en el 

que este indicador se ubicó en 0,539; aunque las cifras disminuyeron, la 

desigualdad e inequidad social en Colombia se sigue caracterizando por ser una 

cifra elevada en relación con el contexto mundial.  

 

De igual manera, Risaralda evidenció una tendencia a la baja, con una reducción 

de 0,003 puntos entre 2013 y 2014, ya que en el año 2013 este coeficiente fue de 

                                            

 
2
 Área Metropolitana Centro Occidente -AMCO-, 2015 



16 

 

0,501 y en el año 2014 fue de 0,498; lo que pone de manifiesto que la economía 

del departamento presento una posible mejora por la vía de los ingresos de la 

población, pues una mayor equidad en la distribución de los ingresos genera 

mejores oportunidades, y esto a su vez aumenta las posibilidades de reducir tanto 

los niveles de pobreza como los de pobreza extrema. 

 

El grado de desigualdad en la distribución del ingreso determina la velocidad de la 

reducción de la pobreza y la pobreza extrema, así, mientras mayor sea el índice 

de desigualdad, más lenta será la reducción de la pobreza por la vía del 

crecimiento económico; esto se constata en las cifras de línea de pobreza y 

pobreza extrema exhibidas por Risaralda, que tendieron al alza ampliando su 

rango de inclusión de población en estas condiciones de acuerdo a los ingresos 

percibidos; siendo limitado el consumo para una mayor porcentaje de los 

habitantes de Risaralda. 

 

Por otro lado, se encuentran factores que afectan el poder adquisitivo de la 

población, entre ellos la inflación, este término hace referencia al “aumento 

sustancial, persistente y sostenido del nivel general de precios a través del 

tiempo”3, y se mide con el índice de precios al consumidor (IPC). El Banco central 

de Colombia estableció para el año 2016 un rango meta de inflación entre el 2% y 

4%, sin embargo, en el segundo trimestre del año la inflación anual al consumidor 

presentó una tendencia alcista, siendo la variación anual a junio de 2016 de 

8,60%4. 

 

El grupo de rubros que explica en mayor medida la alta inflación, es el de los 

alimentos que presento a junio una variación anual de 14,28%. Dicho 

comportamiento está influenciado por el aumento en los precios de productos 

                                            

 
3
 Banco de la República [BANREP], 2016ª 

4
 BANREP, 2016 
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tanto perecederos como procesados, que registraron una variación anual de 

34,9% y 12,1% anual. De igual manera, las comidas fuera del hogar aumentaron 

en 8,11%5. 

 

Entre los factores que ocasionaron en mayor medida la alta inflación en los últimos 

meses en Colombia se encuentran: i) el fenómeno de El Niño que afectó la oferta 

de productos agropecuarios y 2) la devaluación del peso colombiano en relación 

con el dólar de 17,1% (variación anual a junio), proceso que encareció los 

productos importados, entre los que se encuentran algunos productos 

agropecuarios. A estos episodios se sumaron el reciente paro agrario de 

comienzos de junio y el paro camionero en julio.  

 

La inflación afecta significativamente el consumo, y mucho más cuando el 

aumento de los precios es jalonado por los precios de los alimentos, como ha 

sucedido en los últimos meses en Colombia. Lo anterior se debe a que cuando 

aumenta la inflación, es decir, el nivel de precios, las personas deben dedicar más 

proporción de sus ingresos a la adquisición de los productos básicos como 

alimentos, sacrificando dinero que anterior al alza se destinaba a otros gastos; 

evidentemente, el aumento en los precios afecta más a la población con menores 

salarios. 

 

Sin embargo, se espera que la normalización gradual de la producción de 

alimentos, la estabilización de la tasa de cambio y el efecto de las mayores tasas 

de interés sobre la demanda interna generen una caída de la inflación en el 

segundo semestre de 20166. En efecto, la normalización de la producción de 

                                            

 

 

 

6
 BANREP, 2016b 
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alimentos y la caída en los precios se derivaría de las condiciones climáticas 

favorables. 

 

Adicionalmente, es importante enmarcar ciertos conceptos que permiten un mejor 

entendimiento del tema a tratar. Al hacer referencia a la economía de un país, 

regularmente se entiende como los recursos que posee, los productos que 

produce, los métodos de producción que emplea y el destino final de los bienes 

producidos. Por esta razón, la producción de los países se encuentra dividida en 

sectores económicos, donde cada sector representa una parte de la actividad 

económica cuyos elementos tienen características comunes. Esta división se 

realiza de acuerdo a los procesos de producción y al porcentaje de población que 

está empleada en cada uno de ellos. La división es la siguiente: 

 

 Sector primario, compuesto por todas las actividades ligadas a la obtención de 

recursos del medio natural, es decir, abarca la agricultura, la ganadería, la 

pesca y la explotación forestal. Cabe resaltar, que el sector primario está 

formado por las actividades económicas relacionadas con la transformación de 

los recursos naturales en productos primarios no elaborados. Por lo tanto, los 

productos primarios son utilizados como materia prima en las producciones 

industriales. 

 

 Sector secundario o industrial, integrado por las actividades destinadas a 

transformar las materias primas en bienes productivos. 

 

 Sector terciario, constituido por los servicios, agrupa todas las demás 

actividades necesarias para el desarrollo de una sociedad: comercio, finanzas, 

transporte, turismo, enseñanza, sanidad, deportes, espectáculos, entre otros. 

 

El Producto Interno Bruto (PIB) es el indicador que representa el resultado final de 

la actividad productiva de las unidades de producción residentes en el país, es 
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decir, es una medida de valor monetario, en el que cada país calcula su 

producción en relación a bienes y servicios finales en un período específico. Por 

consiguiente, es un indicador representativo que ayuda a medir el crecimiento o 

decrecimiento económico de cada país y región. 

 

 

La estructura de la economía colombiana se ha basado históricamente en la 

explotación y producción de recursos naturales. El café y los productos agrícolas 

han ocupado un lugar muy importante en la historia del país, no sólo por haber 

desarrollado una producción reconocida mundialmente, sino porque han sido 

claves en la formación de la estructura social del país7. Al analizar el PIB 

desagregado por sectores de la economía se destaca que el sector agropecuario: 

 

Sigue teniendo una alta participación en el producto agregado del país con 

productos como el algodón, el café, la caña de azúcar, el maíz, el arroz, el cacao, 

el banano, la papa, las oleaginosas y las flores, entre otros, a pesar de la 

disminución histórica registrada en los últimos años. 

 

De acuerdo con el DANE (2016), el crecimiento del sector presentó el siguiente 

comportamiento durante el 2015: 

 

El valor agregado de la rama aumentó 3,3% comparado con 2014, explicado por el 

crecimiento de la producción de café en 15,6%, animales vivos y otros productos 

animales en 3,2%, silvicultura, extracción de madera y pesca en 0,7% y otros 

productos agrícolas en 0,6%. El comportamiento de los productos de café 

obedece principalmente al crecimiento en la producción de café pergamino en 

16,8%. En lo corrido del año, el sector pecuario aumentó en 3,2% explicado 

                                            

 
7
 BANREP, 2015 
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principalmente por el crecimiento de ganado porcino en 10,8% y huevos frescos 

con cáscara en 5,3% (p. 6). 

 

Por su parte, Risaralda en el año 2013 “Registró un crecimiento de 7,6%, 

explicado principalmente por la rama de agricultura, ganadería, caza, silvicultura y 

pesca con una tasa de 10,1% explicada por el crecimiento de los cultivos de café 

que presentó una tasa de 25,8%”8. 

 

De igual manera, el desempeño en el año 2014 fue positivo: 

 

Creciendo el PIB total en 4,3% y en el PIB sectorial se evidenciaron crecimientos 

en todos los sectores, con asimetrías no tan pronunciadas como en otros 

períodos. Los sectores que presentaron crecimiento por encima del promedio 

4,3% fueron, el agropecuario con 4,4% (jalonado por el café)
9
. 

 

Dicho lo anterior, el sector primario con las actividades y algunos productos 

previamente descritos, es uno de los más representativos de la economía nacional 

y del departamento de Risaralda. Por lo tanto, el presente documento se enfoca 

en los productos agropecuarios, el término agropecuario se usa para designar un 

tipo de actividad económica que se basa en la producción principalmente de 

alimentos a partir del cultivo y de la ganadería, dichas actividades son 

consideradas primarias o básicas, debido a que le permiten al ser humano 

                                            

 
8
 DANE, 2016, p.8 

9
Cámara de comercio de Pereira. Coyuntura económica de Pereira y Risaralda Evaluación de la economía año 2014 y 

proyección 2015. [en línea] 

http://www.pereira.gov.co/Transparencia/InformacionFinanciera/Coyuntura%20económica%20Pereira%20y%20Risaralda%

20evaluación%20de%20la%20economía%20año%202014%20y%20proyección%202015.pdf p. 4 
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sobrevivir y requieren de una menor inversión, ya que supone el aprovechamiento 

de la naturaleza sin transformarla excesivamente10. 

 

En este sentido, la investigación está direccionada específicamente en 

caracterizar el consumo final de productos agropecuarios en los hogares del 

Municipio de Cartago  en los estratos 1, 2 y 3  

 

Las actividades de comercialización también se encuentran implicadas en este 

proceso, en donde el sector privado es el intermediario, desde el punto de 

producción hasta el consumo de los productos. La comercialización de productos 

agropecuarios comprende una serie de actividades interconectadas que van 

desde la planificación de la producción, cultivo y cosecha, embalaje, transporte, 

almacenamiento, elaboración de productos agrícolas y de alimentos, a la 

distribución y venta de los mismos.  

 

Tabla 1. Municipios con el mayor porcentaje de población residente en 

Risaralda 

 

Fuente: Elaboración propia – Datos y proyecciones DAN 

                                            

 

10 Las actividades agropecuarias requieren mucho tiempo ya que los productos de 

calidad que se pueden obtener a partir de ellas deben crecer, desarrollarse y 

madurar hasta estar listos para el consumo humano. 
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El presente documento es sobre la caracterización de consumo final de productos 

agropecuarios en el Municipio de Pereira en los estratos socioeconómicos cuatro, 

cinco y seis, para ello fue necesario el alcance de los objetivos específicos que a 

continuación se numera:  

 

1. Caracterizar la población objeto de estudio  

2. Conocer la demanda final verduras y hortalizas en los hogares  

3. determinar el consumo de frutas frescas  

4. Identificar el consumo de tubérculos, raíces y otros por persona en la población 

objeto de estudio. 

5. Establecer el consumo promedio por persona de granos, carnes y procesados 

en los hogares objeto de estudio. 

6. Realizar el análisis tributario de los resultados del proceso investigativo  

 

Para identificar los hábitos de consumo en los hogares de este  municipio se utilizó 

un instrumento de recolección de información, que fue aplicado en los hogares 

utilizando la distribución por estrato socioeconómico para identificar los hábitos de 

consumo según el nivel de ingreso11. Entendiéndose hábito como “el resultado del 

ejercicio de actividades para poseer un bien o para lograr un fin determinado. Son 

disposiciones estables que la persona adquiere en la medida en que va ejerciendo 

su libertad”12.  

 

Para identificar los hábitos de consumo de los estratos 4,5 y 6 del  municipio de 

Pereira se utilizó un instrumento de recolección de información, que fue aplicado 

en los hogares de dichos estratos según la proporcionalidad de la población de 

cada estrato dentro del total de la muestra y se utiliza la distribución por estrato 

                                            

 
11

El estrato socioeconómico se utiliza como una variable que aproxima el nivel de ingreso de los hogares. 

12
 Aspe & López, 2003 
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socioeconómico para identificar los hábitos de consumo según el nivel de 

ingreso13. Entendiéndose hábito como “el resultado del ejercicio de actividades 

para poseer un bien o para lograr un fin determinado. Son disposiciones estables 

que la persona adquiere en la medida en que va ejerciendo su libertad” (Aspe & 

López, 2003).  

 

El análisis está dividido en seis secciones. La primera parte corresponde a la 

presente introducción. En la segunda parte, se expone la demanda de los hogares 

para cuatro categorías de bienes agropecuarios por municipio y estrato 

socioeconómico, además se describen las preferencias en los hogares acerca del 

lugar de origen y de adquisición de los productos, así como sobre la presentación 

del mismo. La tercera parte, aborda el consumo final de los bienes agropecuarios 

en los hogares y sus preferencias en relación con el lugar de origen, de 

adquisición y la presentación del producto. La cuarta parte, presenta la relación 

entre la demanda de productos agropecuarios y la oferta departamental. La quinta 

parte, concluye con una revisión de los aspectos destacados y posibles 

oportunidades para el mercado regional. 

 

 

 

 

 

                                            

 

13 El estrato socioeconómico se utiliza como una variable que aproxima el nivel de ingreso de los hogares.  
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1. HABITOS DE CONSUMO FINAL DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS POR 

HOGAR EN EL AREA DEL MUNICIPIO DE CARTAGO 

 

Realizando un estudio más profundo con el Municipio de Cartago, un municipio 

ubicado al norte del departamento del Valle del Cauca, y se encuentra 

aproximadamente a 187 km de Cali, la capital del Departamento; la 

implementación de la encuesta fue  centralizada en los Estratos 1, 2, 3, 4, 5 Y 6 

donde se desarrolló la implementación de  encuestas, conformadas en diferentes 

núcleos familiares, donde nos permitió llegar a especificar que el consumo de 

productos agropecuarios en el Área de Cartago,  se está de acuerdo de:  

 

Tabla 2. Número de encuestas en hogares en el municipio de Cartago y 

estrato socioeconómico objetos de estudio  

PARTICIPACIÓN EN LA MUESTRA No Encuestas  Participación  

  87 100% 

1 8 9.19% 

2 31 35.63% 

3 48 55.18% 

 

Fuente: Elaboración propia – Datos Aguas y Aguas de Pereira 

 

De acuerdo al trabajo de campo realizado el total de las 111 encuestas realizadas 

en el Municipio de Cartago 87 corresponden al trabajo realizado en los estratos 1, 

2 y 3;  se refleja que el nivel porcentual, donde fue centralizada las encuestas,  fue 

en el estrato 3 para un total de 48 encuestas realizadas que corresponden al 

55.18%  en diferentes entornos familiares, sobre el total del trabajo realizado en 

este municipio, teniendo una secuencia de la información, sigue con el estrato 2 

que corresponde al 35.63% de las 31 familias encuestadas. 
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1.1CONFORMACIÓN DEL HOGAR 

 

La conformación de los hogares en la estructura de la encuesta,  está desarrollado 

de acuerdo a la estructura definida en la conformación de un hogar familiar, de 

acuerdo a su grado de consanguinidad y su grado de madurez. 

 

Tabla 3.  Número de personas que conforman los hogares 

PERSONAS POR HOGAR No Hogares  % Participación  

1 6 6.90% 

2 22 25.29% 

3 25 28.74% 

4 18 20.69% 

5 11 12.64% 

6 4 4.60% 

7 1 1.15% 

8 o más personas  0 0% 

TOTAL  87 100% 

 

Fuente: Trabajo de campo  

 

Basados en la información soporte de recolección de información,  este 

instrumento nos refleja  a nivel proporcional, que se puede determinar la estructura 

de la conformación de la familia, de acuerdo a la población encuestada, y la 

información centralizada, permite ser definida en lo encontrado en el mayor 

porcentaje encuestado para  un total de 87 hogares en los estratos 1, 2 y 3, según 

lo que nos refleja en la tabla el estrato 3  que corresponde en nivel porcentual a un 

28.74%, analizando este índice porcentual identifica que la conformación de las 
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familias para la época actual, representan una estructura en un promedio de solo 

tres personas entre los estratos medios. 

 

 

1.2 HOGARES SEGÚN EL NÚMERO DE ADULTOS, JÓVENES Y NIÑOS. 

 

De acuerdo al instrumento de recolección de información,  se refleja en la tabla 4,  

la muestra de: la cantidad y proporción de adultos (personas mayores de 25 años), 

jóvenes (personas entre 12 y 25 años) y/o niños (menores de 12 años) que 

residen por hogar en cada uno de los municipios estudiados.  

 

En la ciudad de Cartago se identificó que en el 56.32% de los 87 hogares 

indagados residen dos adultos, en el 22,99% residen tres, en el 9,20% se clasifica 

donde reside solo un adulto y en el 8,05% residen cinco o más personas mayores 

de 25 años. Los padres son quienes suelen residir en los hogares conformados 

por dos adultos; mientras que hogares con tres o más miembros adultos son 

ejemplos de lo que el informe Mapa Mundial de la Familia denomina la familia 

extensa, y que se refiere a hogares integrados también por tíos, abuelos, entre 

otros. 

 

Por otra parte, en el 88,51% de los 87 hogares indagados en Cartago no hay 

jóvenes, mientras que el 8,05% y 3,45% tienen una y dos personas entre 12 y 25 

años, respectivamente. En relación con el número de niños por hogar, sobresalen 

aquellos que no tienen niños con un 56,32%, en segundo lugar se encuentran los 

que tienen un niño con 22,99%. Se encontró además que en ninguno de los 

hogares que hacen parte de la muestra residen más de cuatro personas menores 

de 12 años.   
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Tabla 4.  Hogares según el número de adultos, niños y jóvenes. 

Adultos, 
Jóvenes o 
niños por 

hogar 

Hogares con 

  Adultos  Porcentaje  jóvenes Porcentaje  niños  Porcentaje  

0 0 0.00 77 88.51 49 56.32 

1 8 9.20 7 8.05 20 22.99 

2 49 56.32 3 3.45 16 18.39 

3 20 22.99 0 0.00 1 1.15 

4 7 8.05 0 0.00 0 0.00 

5 2 2.30 0 0.00 1 1.15 

6 1 1.15 0 0.00 0 0.00 

TOTAL  87 100.00 87 100.00 87 100.00 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

 

1.3 RANGO DE INGRESOS MENSUAL DE LOS HOGARES 

 

Se destaca el 49.43% de los hogares, con una asignación salarial comprendida 

sobre uno y  dos Salario Mínimos Legales Vigentes, comprendido para el año 

2016 sobre los $689.454 pesos y para el año 2017  sobre los $737.717, teniendo 

en cuenta un incremento proporcional sobre el 7%, determinado sobre la 

proyección de la inflación del presente año basada en un 5,5%.  
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Grafica 2.  Nivel de ingreso mensual de los hogares  

 

Fuente: Trabajo de Campo 

 

Al enfocarnos sobre los factores estructurales que reflejan la pérdida del 

dinamismo económico depende también del tipo de indicadores económicos, que 

soportan el comportamiento con relación gastos según ingresos percibidos por las 

familias, los principales rubros de gastos en las familias uno de los más 

representativos es el gasto de alimentación que equivale a un 20%.  

 

Tabla 5. Rango de Ingresos por Hogar 

Rango de Ingresos por Hogar Personas Frecuencia Relativa  

≤ 1 SMMLV 18 20.69% 

> 1 o ≤ 2 SMMLV 43 49.43% 

> 2 o ≤ 3 SMMLV 19 21.84% 

> 3 o ≤ 4 SMMLV 5 5.75% 

> 4 SMMLV 2 2.30% 

Total 87 100% 

Fuente de Trabajo 

Uno de los puntos claves por la cual se cuestiona la diferencia en el nivel de 

remuneración Salarial de los Cartagúeños, se refleja en la inversión social por 

parte del Departamento y la misma ciudad, ya que  la participación del Estado es 
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muy importante en la Inversión Social como (Educación de alta calidad, salud, 

nutrición), siendo muy necesaria para disminuir la desigualdad y aumentar el 

crecimiento económico.  

 

De acuerdo a la Ciudad de Cartago  de lo percibido en remuneración en los 

estratos 1, 2 3, la oferta laboral en la Ciudad de Cartago es muy mínima, y refleja 

que en un 49.43% tienen en un correspondiente entre > 1 o ≤ 2 SMMLV, el 

20.69% de la población encuestada corresponde al ≤ 1 SMMLV la informalidad 

laboral es que hace representativa esta cifra porcentual, en el trabajo elaborado en 

campo se analiza que la venta de minutos,  el mototaxismo, y las ventas 

ambulantes de comida, se han vuelto parte de la imagen laboral informal de los 

cartagueños, identificando con nuestro análisis que el fortalecimiento de la 

población en el factor competitivo no refleja que solo 1.45% percibe en 

remuneración en > 4 SMMLV. 

 

Tabla 6. Nivel de ingreso mensual de  los hogares de los estratos 1,2 y 3 de 

Cartago 

Estrato  ≤ 1 

SMMLV 

> 1 o ≤ 2 

SMMLV 

> 2 o ≤ 3 

SMMLV 

> 3 o ≤ 4 

SMMLV 

> 4  

SMMLV 

Total 

  

1 

22.22% 9.30% 0.00% 0.00% 0.00% 9% 

4 4 0 0 0 8 

  

2 

66.67% 32.56% 21.05% 20.00% 0.00% 35.63% 

12 14 4 1 0 31 

  

3 

11.11% 58.14% 78.95% 80.00% 100.00% 55.17% 

2 25 15 4 2 48 

  

Total  

20.69% 49.43% 21.84% 5.75% 2.30% 100% 

18 43 19 5 2 87 

 

Fuente: Trabajo de campo. 
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1.4  NIVEL DE GASTO MENSUAL EN PRODUCTOS AGROPECUARIOS  

 

En la siguiente figura podemos ver el nivel de gastos de los hogares del Municipio 

de Cartago en los estratos 1,2 y 3 y su relación con los productos agropecuarios, 

así mismo su porcentaje de participación. 

 

 

Grafica 3. Nivel de gasto mensual en productos agropecuarios 

 

Fuente: Trabajo de campo. 

 

De acuerdo al análisis anterior, debemos tener en cuenta que es muy 

representativo entender el por qué, el 59.77% de la población encuestada a nivel 

general representen un nivel de gasto mensual de productos agropecuarios entre 

$30.000 y $ 358.333 mensuales. 

 

 

 

 

 



31 

 

Tabla 7. Gasto promedio en los hogares del municipio de Cartago en los 

estratos socioeconómicos 1,2 y 3 

 

Nivel de Gasto en Productos Agropecuarios - Promedio por Estrato 

Estrato  Valor 

  30.000 - 

100.000 

120.000 - 

200.000 

250.000 -

400.000 

420.000 - 

800.000 

Total 

1 0 3 5 0 8 

2 3 5 16 7 31 

3 3 16 18 11 48 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

El nivel de gastos de los hogares que comprenden los estratos 1,2 y 3 de los 

Cartagúeños consiste entre gastos mensuales de $120.000, $250.000 y $400.000.   

 

Grafica 4. Gasto promedio en los hogares por municipio y estrato. 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 
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1.5 RELACIÓN ENTRE EL RANGO DE INGRESOS Y EL NIVEL DE GASTO DE 

LOS HOGARES EN BIENES AGROPECUARIOS. 

 

Con relación al nivel de gastos de los hogares según los estratos 1, 2 y 3 según 

soporte a la tabla No 06,  en un promedio de los 200.000, 250.000 y 400.000, y 

con relación al nivel de ingresos percibidos por los cartagéños, tenemos presente 

que las personas que ganan salarios promedios entre 1 y 2 salarios son las 

familias más estables y la conformación del núcleo familiar completo, por lo tanto 

se ven en la necesidad de  comprar más productos agropecuarios, para 

compensar la nutrición familiar. 

 

  

Tabla 8. Relación entre el nivel de ingresos y el rango de gasto en productos 

agropecuarios 

Nivel de 

ingresos 
> 1 o ≤ 2 SMMLV > 2 o ≤ 3 SMMLV > 3 o ≤ 4 SMMLV > 4 SMMLV 

≤ 1 

SMML

V 

  Total   

Rango gasto 

No. 

Hogare

s 

Porcentaj

e 

No. 

Hogare

s 

Porcentaj

e 

No. 

Hogare

s 

Porcentaj

e 

No. 

Hogare

s 

Porcentaj

e 

No. 

Hogare

s 

Porcentaj

e 

No. 

Hogare

s 

Porcentaj

e 

30.000 - 

179.999 
9 10,34% 2 2,30% 1 1,15% 0 0,00% 0 0,00% 12 13,79% 

180.000 - 

329.999 
18 20,69% 6 6,90% 2 2,30% 1 1,15% 15 17,24% 42 48,28% 

330.000 - 

479.999 
12 13,79% 3 3,45% 0 0,00% 0 0,00% 3 3,45% 18 20,69% 

480.000 - 

629.999 
4 4,60% 7 8,05% 2 2,30% 0 0,00% 0 0,00% 13 14,94% 

630.000 - 

779.999 
0 0,00% 1 1,15% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 1,15% 

780.000 - 

929.999 
0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 1,15% 0 0,00% 1 1,15% 

Total general 43 49,43% 19 21,84% 5 5,75% 2 2,30% 18 20,69% 87 100,00% 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Revisando esta tabla podemos encontrar que sin duda alguna los hogares de 

Cartago destinan casi un 30% de sus ingresos al consumo de frutas y verduras 
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perdurando entre estas dos el consumo de verduras. Y encontramos que entre los 

encuestados en los estratos más bajo de esta ciudad el porcentaje más alto 

destinan un promedio de $200.000 en el consumo de estos productos agrícolas.  

Es de entender que gracias a la facilidad de conseguir estos alimentos y sobre 

todo al bajo costo que muchos de ellos tienen en ciertas épocas del año, 

acompañan así una gastronomía colombiana que no deja a un lado los productos 

provenientes del campo 

 

 

1.6 DEMANDA POR CATEGORÍA DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS 

 

Podríamos afirmar sobre este trabajo que el impuesto al valor agregado en la 

Canasta Familiar efectivamente afecta de manera notoria el bolsillo de los 

colombianos, en este caso mucho más los estratos bajos. 

 

La canasta básica familiar es un conjunto de bienes y servicios tales como los 

alimentos, vestuario, salud, educación, recreación entre otros, los cuales son 

adquiridos de forma habitual por una familia cuyas características varían en cuanto 

al número de personas que la componen. 

 

1.6.1 La canasta familiar.      

La canasta básica es el conjunto de bienes y servicios indispensables para que 

una persona y su familia puedan cubrir sus necesidades básicas a partir de su 

ingreso, es decir, es aquella que se compone de todos los productos necesarios 

para poder tener una vida sana, tanto física como mentalmente. 

 

La variación de precios en la canasta familiar, se determina mediante la encuesta 

nacional de hogares, la cual se realiza en las principales ciudades del país cada 

mes. Actualmente, en la canasta familiar se incluyen 405 productos de los cuales 

algunos ya están en desuso, pero en cambio han surgido otro grupo de bienes y 
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servicios que a pesar de no estar incluidos dentro de la canasta familiar, si se han 

convertido en necesarios y elementales para todas las familias colombianas 
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2. VERDURAS Y HORTALIZAS. 

 

 

A continuación vemos las diferentes verduras y hortalizas que podemos encontrar 

en la Canasta Familiar con su respectivo kilogramo, discriminando los productos 

con masa inferior y superior a 1 kilogramo. 

 

Cuadro 1. Verduras y hortalizas 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

 i)  productos con masa entre 0 y 0,99 kilogramos: Con respecto a dicha tabla 

identificando municipios y consumo, nos centramos en el municipio de Cartago 

donde podemos ver que el producto que más consumen es el tomate chonto ya 

que este es de fácil acceso, mientras que el pepino no se consume fácilmente 

siendo este el menos consumido a comparación de los otros municipios. 
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Grafica 5.  Verduras y hortalizas de consumo alto de la subcategoría i 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica encontramos los productos que provienen del campo con un mayor 

consumo per cápita, y nos termina convenciendo como la gastronomía de nuestro 

país influye mucho en el consumo diario de ciertos productos. Más allá del estrato 

socioeconómico al cual se pertenezca que anteriormente ya mencionábamos que 

no es una gran diferencia de cantidad entre uno y el otro sino que esta se ve 

reflejada solo en algunos productos que en la mayoría de los casos son productos 

provenientes del campo de otros países. 

 

Encontramos el tomate chonto y la cebolla cabezona como protagonistas del 

consumo de verduras ya que la mayoría de preparaciones que se encuentran en 

nuestra cultura se realizan en base a estos productos, y encontramos la zanahoria 

y el pepino ya que la mayoría de ensaladas que se consumen en nuestra región 

llevan como principal ingrediente estos dos productos. 
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Nos llevan entonces a concluir que más allá de la cosecha o el precio o el sistema 

de distribución que exista estos productos esta ligados más que todo a una cultura 

gastronómica que casi que nos obliga al consumo diario de estas frutas. 

 

Grafica 6.  Verduras y hortalizas de consumo moderado de la subcategoría i  

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Contrario a lo expuesto en la gráfica anterior aquí vemos verduras y hortalizas que 

son complemento a las preparaciones del diario vivir de esta región, per cápita no 

es muy alto el consumo como lo veíamos en productos principales como el tomate 

o la cebolla y ahora encontramos donde radica realmente la diferencia en los 

estratos socioeconómicos y su consumo regular de estos complementos. 

 

Basta entonces con mirar la gráfica y llegar a la conclusión que productos como la 

berenjena el tomate cherry son inicialmente consumidos en estratos altos de la 

sociedad anteriormente encuestada, pero que un porcentaje bajo de los estratos 

1,2 y 3 conocen el producto pero este no hace parte de sus compras necesarias y 

su dieta en el hogar. 
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Sin lugar a duda entonces nuevamente vemos como la cultura gastronómica 

predomina en las decisiones de compra de los productos agrícolas pero incluyen 

en pocas ocasiones productos de naturaleza extraña, esto se debe también a la 

incursión de grandes superficies quienes importan productos de muy alta calidad y 

verduras y hortalizas que comúnmente no son usadas en nuestra gastronomía 

pero llegan a conquistar el paladar de muchos y pueden reemplazar alimentos que 

comúnmente habían hecho parte de su alimentación diaria. 

 

 

ii) productos con masa igual o superior a 1,00 kilogramo:   En graficas como la 

que vamos a ver a continuación encontramos productos que quizás representen 

mucho por su consumo per cápita  y de los cuales no se esperaba mucha 

participación en encuestas como la realizada pero debemos partir del pesos 

normal del producto, me refiero a que son productos que por lo general no 

necesitan gran cantidad para obtener un peso muy elevado. 

 

Como en graficas anteriores vemos gran diferencia en productos de un consumo 

diario los cuales acompañan las comidas de los habitantes de la región 

predominando en esta el uso de la lechuga y la ahuyama, por otra parte 

encontramos productos como el repollo morado y el brócoli que pasar de ser 

productos por lo general importados y encontrados sobre todo en grandes 

cadenas de supermercados tienen una pequeña participación en los hogares de 

Cartago de estos estratos a tratar. 
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Grafica 7. Verduras y hortalizas de la subcategoría ii 

 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

2.1 ANÁLISIS POR ESTRATO SOCIOECONÓMICO. 

 

Este tipo de  productos superior a  1 kg son de mayor precio, puesto para algunas 

poblaciones es más difícil adquirirlas, referente al municipio de Cartago podemos 

ver como todos estos productos y en comparación con otros municipios tiene un 

promedio más bajo al momento de adquirir estos producto. 
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Tabla 9. Consumo per cápita de verduras y hortalizas por estratos 14 

 

PRODUCTO 
CARTAGO 

1 2 3 

I) PRODUCTOS CON MASA ENTRE 0 Y 0,99 KILOGRAMOS 
   

TOMATE CHONTO 1,82 2,55 3,12 

ZANAHORIA 1,73 2,79 2,32 

CEBOLLA CABEZONA BLANCA 1,34 1,85 2,48 

CEBOLLA DE RAMA 1,91 0,76 1,32 

PEPINO 1,43 0,91 0,57 

HABICHUELA 1,54 0,59 1,19 

CILANTRO 1,25 0,79 0,83 

ARVEJA 1,25 0,53 0,86 

PIMENTÓN 0,89 0,36 0,45 

CHÓCOLO 0,90 0,12 0,31 

REMOLACHA 0,25 0,48 0,47 

FRIJOL VERDE 0,94 0,34 0,44 

ESPINACA 0,44 0,06 0,52 

CEBOLLA CABEZONA ROJA 0,00 0,15 0,68 

AJO 0,53 0,31 0,34 

TOMATE CHERRY 0,00 0,00 0,09 

CIDRA 0,25 0,05 0,03 

PEREJIL 0,04 0,00 0,03 

BERENJENA 0,00 0,03 0,09 

AJÍ 0,51 0,00 0,06 

RÁBANO 0,00 0,00 0,00 

    

                                            

 

14 Los productos en ambas categorías están ordenados en forma descendente de acuerdo 

al consumo promedio de los cinco municipios que conforman la muestra.  
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II) PRODUCTOS CON MASA IGUAL O SUPERIOR A 1,00 KILOGRAMO 

LECHUGA-BATAVIA 1,81 1,30 1,70 

AHUYAMA 1,91 0,48 0,95 

REPOLLO BLANCO 3,40 0,71 1,43 

BRÓCOLI 0,06 0,19 0,43 

REPOLLO MORADO 0,00 0,61 0,29 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Con relación a la imagen podemos ver más discriminado el consumo de los cinco 

municipios por estrato. En este caso nos concentramos en Cartago estratos 1 2 y 

3 identificando su consumo en pocas cantidades y viendo como algunos productos 

ni siquiera los consumen,  probablemente esto por el poco recurso que obtienen y 

el aumento de los precios. 

 

Por ejemplo podemos ver que estrato 1 y 2 no consumen productos como: Tomate 

cherry, rábano y ají, y en muy pocas cantidades cidra, cebolla roja entre otros. 

 

Aquí podemos ver como la población de estratos 1 2 y 3 se ve afectada con el 

incremente de los precios en las verduras y hortalizas ya que son difíciles de 

adquirir. 

 

En tablas como la anterior se nos hace muy fácil percibir que los productos de 

cosecha y productos de bajo costos hacen sin lugar a duda un papel muy 

importante dentro de los hogares de  la ciudad de Cartago en los estratos que 

hemos tratado. Podemos darnos cuenta que tubérculos frutas y verduras más 

comunes son e gran importancia dentro de estos hogares, pero también presentan 

un papel importante en la canasta familiar de estratos más altos. 

 

Llegamos también a concluir que en Cartago no afecta mucho el estrato con la 

diferencia en el consumo de estos alimentos como si lo hacen en otras ciudades 



42 

 

principales done los estratos más altos consumen menos alimentos más populares 

como la cebolla de rama o el tomate chonto, incluso en estratos más altos donde 

el consumo de verduras y frutas no lo hacen directamente en sus compras de la 

canasta familiar. 

 

Si observamos productos como el rábano, la cebolla roja, el tomate cherry, 

berenjena podemos darnos cuenta en algunos estratos más altos son usados he 

incluso reemplazan productos de mayor consumo en estratos bajos, pero la 

diferencia no es tan alta entre los unos y los otros. 

 

Podemos así concluir también que con respecto a la alimentación y las compras 

del sector agrícola la ciudad de Cartago no es un ejemplo de variación o gran 

diferencia notoria entre un estrato y otro. Todo lo contrario la mayoría de productos 

agrícolas representados en la canasta familiar son incluidos casi que en la misma 

cantidad en todos los estratos generando así la diferencia no tanto en la cantidad 

de producto sino en la variedad del mismo. 

 

 

2.1.1. Lugar de origen de las verduras y hortalizas.      

 

En la siguiente grafica encontramos la opinión de los encuestados y su 

conocimiento o preferencia del lugar de procedencia de los productos agrícolas de 

consumo diario. Se ve reflejada casi una decisión unánime en la cual los estratos 

más bajos consumen productos del territorio nacional. 
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Grafica 8. Lugar de origen de las verduras y hortalizas consumidas en los 

hogares 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

De acuerdo a esta imagen podemos ver que la gente adquiere sus verduras y 

hortalizas de origen nacional con un porcentaje del 91%, seguido de la gente que 

no tiene conocimiento de cuál es el origen de estas.  

 

En la gráfica anterior encontramos una relación en la cual los consumidores 

prefieren sin lugar a duda el producto agrícola de origen nacional, en los estratos 

1,2 y 3 no encontramos un gran consumo de productos que deban ser importados 

o estrictamente deban ser encontrados en otro país. 

 

Era de esperar este resultado en los encuestados ya que los productos agrícolas 

que más resaltan en las compras o canasta familiar de estos estratos son 

producidos en grandes cantidades y de muy buena calidad a nivel nacional. 

 

Sobre todo encontramos que los encuestados prefieren productos agrícolas del 

campo nacional, y también productos agrícolas de la región. 
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Sin dejar de resaltar que un promedio del 9% no saben de donde provienen los 

productos que compran lo que nos lleva a pensar que la influencia de grandes 

cadenas e hipermercados dejan en duda que los consumidores tengan claro 

realmente de donde provienen los frutas y verduras que consumen. 

 

 

2.1.2 Lugar de preferencia de adquisición de las verduras y hortalizas.     

  

En la gráfica que vamos a encontrar a continuación tenemos varias opciones 

donde las personas encuestadas de los estratos 1,2 y 3 de la ciudad de Cartago 

nos comunicaban cuál era su lugar de preferencia de adquisición de los productos 

agrícolas iniciando así desde las grande superficies de mercado hasta llegar 

incluso a lo que se puede llamar la venta callejera. 

 

Grafica 9.  Lugar de preferencia de adquisición de verduras y hortalizas en 

los hogares. 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 
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Con respecto a la imagen podemos identificar que los colombianos tenemos como 

preferencia adquirir estos productos en supermercados, seguido de las tiendas 

tradicionales. Un 62% señala como el lugar habitual de compra debido a que 

encuentran más variedad de productos y también la comodidad de autoservicio al 

momento de comprar los productos, 

 

No hay duda que municipios como Cartago se ha visto altamente influenciados por 

superficies grandes que han llegado al país, estas se han apoderado de mercados 

nacionales e internacionales, además de trabajar de la mano con productores y 

distribuidores locales. 

 

Encontramos que los consumidores de esta parte del país confían sus compran a 

los supermercados y usan como una segunda opción las centrales de abastos o 

plazas de mercado un 15% de los encuestados intercalan sus compras entre estos 

dos tipos de negocios, pero más del 60% de los encuestados sin duda confían la 

compra de sus productos agrícolas a los supermercados grandes superficies. 

 

Es de sorprender que a pesar que hablamos de estratos muy bajos donde 

comúnmente se ve mucho la compra del día y la compra callejera, pues en este 

caso es el contrario quizás no más del 2% realizan sus compras a este tipo de 

comercio. Analizando un poco todo este cambio no hay duda que las ofertas y el 

mercadeo que realizan los grandes supermercados atraen mucho más a los 

compradores apoderándose del mercados independientemente del incrementos 

de los valores y dejando quizás así a un lado costumbres como la de realizar sus 

compras en las plazas de mercado o incluso confiárselas a productores locales 

que venden de forma independiente. 

 

Entonces nuevamente superficies grandes que compran en gran volumen o 

haciendo promociones y grandes campañas de mercadeo con el objetivo de 
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fidelizar clientes ahora también se empoderan de estratos que en un principio era 

difícil de asimilar. 

 

 

2.1.3  Preferencia del empaque y/o presentación de las verduras y hortalizas. 

 

En la siguiente grafica encontramos la relación de los empaques o la presentación 

en la cual los consumidores de la ciudad de Cartago realizan las compras de los 

productos agrícolas. 

 

Grafica 10. Preferencia del empaque o presentación de las verduras y 

hortalizas en los hogares de los estratos del municipio de Cartago 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Con respecto a la imagen podemos identificar que los colombianos tenemos como 

preferencia adquirir estos productos en supermercados, seguido de las tiendas 

tradicionales. Un 64,42% señala como el lugar habitual de compra debido a que 
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encuentran más variedad de productos y también la comodidad de autoservicio al 

momento de comprar los productos, 

 

Contrario a lo que se pensaría por ser Cartago un municipio intermedio y allegado 

a la parte agrícola del departamento, podría llegar a predominar la 

comercialización de estos productos o adquisición de los mismos por presentación 

a granel, pero realmente no fue más del 1% de los encuetados quienes adquieren 

estos productos agrícolas de esta manera. 

 

Teniendo en cuenta la influencia de las grandes superficies en los municipios pues 

los consumidores de los mismos se acoplan a la forma de comercializar que estos 

tienen, la malla y la bolsa plástica encabezan esta encuesta siendo la segunda la 

preferida por los encuestados. Podría ligarse la misma a dos factores uno de ellos 

todo lo que ya venga empacado lo asume el consumidor como algo de menor 

valor, y el segundo el tiempo que el mismo ahorra por el hecho de no tener que 

escoger los productos agrícolas de su preferencia. 

 

Entonces así encontramos una variación muy importante sobre lo que hace algún 

tiempo se manejaba en los municipios intermedios y como la influencia de grandes 

superficies y distribuidoras cambian incluso la forme de adquirir productos tan 

cercanos al campo. 
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3. FRUTAS FRESCAS. 

 

 

En este grupo se describe el consumo mensual per cápita promedio en kilogramos 

de 39 frutas frescas en Cartago estratos 1, 2 y 3. Para el análisis se realizó la 

división en dos subcategorías según la masa promedio: i) productos con masa 

entre 0 y 0,49 kilogramos y ii) productos con masa igual o superior a 0,50 

kilogramos, los cuales se muestran a continuación15:  

 

Cuadro 2. Frutas frescas 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 

                                            

 

15 Ver el peso promedio de las frutas frescas, y la cantidad de unidades del producto en un 

kilógramo en el Anexo 6. 



49 

 

 i)  Productos con masa entre 0 y 0,49 kilogramos: Este grupo está conformado 

por 30 frutas frescas, que a su vez están clasificadas por consumo alto (cinco 

productos de mayor consumo),  moderado (consumo entre 0,20 y 0,39 kilogramos) 

y bajo (consumo entre 0 y 0,19 kilogramos), las cuales se presentan en las figuras 

13, 14 y 15, respectivamente.   

 

En esta grafica encontramos productos con alto consumo en esta primero 

subcategoría, resaltándose así el consumo de la mandarina el tomate de árbol y la 

naranja, cabe aclara que  la mandarina provine e las zonas tropicales de Asia, 

pero realmente no es una sorpresa dicho resultada ya que productos como estos 

son de fácil adquisición en el campo de esta región del país. Podríamos incluso 

llegar a concluir que varios productores si no son en su mayoría son locales para 

estos productos. 

 

Grafica 11.  Frutas frescas de consumo alto de la subcategoría i 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 
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En la siguiente graficas resulta angustiante poder concluir algo de forma exacta ya 

que no se ve marcada una gran diferencia entre los productos de consumo 

moderados sin dejar a un lado que no es normal que productos como el banano 

tengan tan bajo desempeño ya que es de muy bajo costo y culturalmente es de 

consumo diario. Resaltan así el consumo de fresa y manzana verde que por lo 

general no sería de gran consumo en los hogares de un estrato bajo al cual nos 

estamos refiriendo.  

 

Grafica 12. Frutas frescas de consumo moderado de la subcategoría i 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Detallando esta grafica encontramos en lo más alto de esta el mango que 

normalmente su consumo en esta parte del país ha sido característico por su alto 

nivel de producción, y de igual manera es normal el comportamiento de la 

granadilla en esta grafica ya que no es una fruta que tenga un gran acogimiento 

no solo en la región sino a nivel nacional no es quizás de gran consumo ya que a 

esta digámoslo en forma de mito la rodean un no muy alto rendimiento de su fruto 

como tal. 
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Grafica 13.  Frutas frescas de consumo bajo de la subcategoría i 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

ii) Productos con masa igual o superior a 0,50 kilogramos: En este grupo se 

encuentran productos como el aguacate, la papaya, la piña, la guanábana, el 

melón, el coco y la patilla. En la figura 16 se muestran las cinco frutas que mayor 

consumo presentan al promediar los datos de los cinco municipios objeto de 

estudio, y en la figura 17 se muestran las demás frutas que hacen parte de esta 

subcategoría.  
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Grafica 14. Frutas frescas de consumo alto de la subcategoría ii 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica podemos encontrar que  la piña es la gran protagonista de estas 

dos imágenes, recordemos que culturalmente muy cerca de Cartago encontramos 

personas familias que viven de la venta de esta fruta. Es característico el consumo 

de este producto no solo en Cartago sino también en sus alrededores.  

 

Vemos también como el aguacate se involucra en este listado pero es un producto 

que por lo general compramos en cosecha, recordemos que quizás llegue a ser 

muy perecedero que las producciones del mismo son muy grandes y que llegan a 

desvalorizarse mucho en cosecha para así realizar ventas en grandes volúmenes, 

así mismo es de gran precio cuando se encuentra escaso ya que debe ser traído 

de otras regiones de América para consumo interno. 
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Grafica 15.  Frutas frescas de consumo moderado de la subcategoría ii 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

 

3.1 ANÁLISIS POR ESTRATO SOCIOECONÓMICO. 

 

En esta grafica podemos encontrar que en los estratos hay  una diferencia no muy 

martcada con respecto a la cantidad entre el uno y el otro, en el consumo vemos 

como las frutas mas comuness en la region predominan dicha lista, vemos 

refeljados como el banano el tomate de arbol y la mandarina son de alto consumo, 

se debe a la cercania con los cultivos tambien  a que es un producto nacional que 

muy rara vez debe ser importado, pero sobre todo se debe a su precio recordando 

asi que estamos tomando los estratos socioeconomicos mas bajos. 
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Asi mismo vemos como las frutas que quizas se consumen en estratos mas altos 

no refeljan una gran acogida en dichos sectores de la economia, que son los mas 

bajos estto  se debe a varios factores, entre estos que el precio de dichos 

productos es muy elevado por su gran costo de produccion y porque son 

productos que por lo general deben ser importados, asi mismo los productos al 

final de la lista no son de consumo diario, por el contrario solo se deben a fechas 

especiales o compras muy puntuales para su preparacion, en estos estratos estas 

frutas no hacen parte de su canasta familiar y no hacen parte de la gastronomia 

que culturalmente se refleja en este sector del pais. 

 

Tabla 10. Consumo per cápita de frutas frescas por estratos 

i) Productos con masa entre 0 y .0.49 gramos 
Cartago 

1 2 3 

1 Banano 0.51 0.65 0.93 

2 Mandarina  0.84 0.34 0.99 

3 Tomate de Arbol 0.41 0.55 1.24 

4 Maracuya 0.33 0.36 0.41 

5 Lulo  0.26 0.36 0.49 

6 Naranja Comun 0.21 0.34 0.64 

7 Mora 0.28 0.38 0.27 

8 Naranja Tangelo  0.31 0.33 0.27 

9 Granadilla  0.77 0.20 0.18 

10 Mango  0.42 0.57 0.43 

11 Manzana Roja  0.52 0.09 0.44 

12 Fresa  0.26 0.18 0.40 

13 Limon tahiti 0.13 0.23 0.27 

14 Manzana Verde 0.68 0.18 0.24 

15 Pera  1.35 0.23 0.27 

16 Limon Mandarino  0.17 0.15 0.26 

17 Limon Pajarito  0.21 0.15 0.35 

18 Uva Roja  0.09 0.03 0.19 

19 Mango Tommy 0.55 0.03 0.23 

20 Naranja Valencia  0.28 0.14 0.08 

21 Curuba 0.18 0.06 0.13 

22 Durazno 0.11 0.11 0.17 
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23 Uva Isabela  0.03 0.00 0.07 

24 Zapote 0.13 0.02 0.00 

25 Mango Manzano  0.00 0.28 0.03 

26 Uva Verde  0.09 0.02 0.03 

27 Ciruela Roja  0.00 0.07 0.09 

28 Naranja Sweet 0.00 0.00 0.01 

29 Mango reina  0.00 0.03 0.00 

30 Ciruela Negra 0.00 0.00 0.00 

ii) Productos con Masa igual o superior 0.50 Kilogramos  

  

1 Aguacate  0.45 0.75 0.89 

2 Papaya  0.53 0.77 0.55 

3 Piña  0.64 1.20 0.55 

4 Guanabana  0.43 0.30 0.42 

5 Piña Gold 0.20 0.11 0.38 

6 Melon 0.14 0.12 0.10 

7 Coco 0.42 0.00 0.02 

8 Piña Manzana 0.00 0.00 0.00 

9 Patilla  0.00 0.00 0.00 

 

Fuente: Trabajo de campo 
16

 

 

3.1.1Lugar de origen de las frutas frescas.      

 

En esta grafica encontramos que conocimiento tienen los encuestados sobre la 

procedencia de lo que consumen pero sobre todo es de notar que así no sepan de 

donde provienen  estos asumen que son de procedencia interna, quiere decir no 

son productos importados. 

 

Esto se debe a que la mayoría de productos agrícolas que se consumen son de 

cultivos muy cercanos a la ciudad de Cartago que son productos de la misma 

                                            

 

16 En ambas subcategorías se presentan los productos ordenados de mayor a menor 

consumo según el promedio de los datos de los cinco municipios. 
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región, y así en grandes superficies los compren para ellos pertenecen a su mismo 

campo. 

  

Grafica 16.  Lugar de origen de las frutas frescas  

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

3.1.2 Lugar de preferencia de adquisición de las frutas frescas.      

 

En la siguiente grafica vamos a encontrar en qué lugares estos encuestados 

prefieren comprar las frutas que pertenecen a su dieta diaria o a la canasta familiar 

dentro de sus compras teniendo en cuenta desde los lugares más comunes y 

populares como las plazas de mercado hasta  las grandes superficies que hoy en 

día dominan gran parte de las compras del consumidor. 
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Grafica 17.  Lugar de preferencia de adquisición de las frutas frescas en los 

hogares 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica es evidente ver como las grandes superficies, los supermercados 

son las que dominan el lugar de preferencia de adquisición de las futas en los 

estratos 1, 2 y 3 de Cartago, esto se debe a varios motivos entre estos las 

facilidades de pago que encuentran en las mismas, los sistemas de crédito que 

día tras día ofrecen en cada una de ellas, así mismo como  el mercadeo que 

realizan en estas dando a los consumidores incentivos como puntos acumulables 

por compras o descuentos adicionales a las mismas, y no dejar atrás la calidad de 

los productos con el respaldo de una marca que hacen generar una gran 

confianza en la compra. 

 

También vemos que sectores como las plazas de mercado aún no se quedan 

atrás y no desaparecen de la preferencia de algunos consumidores, esto se debe 

a factores culturales de la región de comprar en plazas de mercado y así mismo la 

cercanía de los estratos más bajos a esta clase de economía. 
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3.1.3  Preferencia del empaque y/o presentación de las frutas frescas.      

 

En la siguiente grafica vemos como los encuestados prefieren la compra de sus 

frutas, y el gran vencedor es la bolsa plástica principalmente porque está ligado al 

resultado de la gráfica anterior donde los supermercados las grandes cadenas por 

lo general presentan sus productos de esta manera por tal motivos el consumidor 

se ve acostumbrado a verlo de esta manera y comprarlo así, otro motivo sin igual 

puede ser por salubridad del mismo ya que la presentación puede verse más sana 

para muchos. 

 

En segundo lugar vemos la malla que por lo general podríamos decir que su 

preferencia va ligada al precio pues es de notar que en grandes superficies por lo 

general lo productos que van en malla son productos en promoción. 

 

Grafica 18. Preferencia del empaque y/o presentación de las frutas frescas 

en los hogares 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
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4. TUBÉRCULOS Y RAÍCES. 

 

En esta sección se describe el consumo mensual per cápita promedio de siete 

tubérculos y raíces en los hogares de los municipios que conforman el Área 

Metropolitana Centro Occidente (Pereira, Dosquebradas, La Virginia), Santa Rosa 

de Cabal y Cartago. En la tabla 12 se presentan los productos indagados17 y en la 

figura 21 se presenta el consumo promedio en kilogramos de cada uno de ellos 

por municipio.  

 

Cuadro 3. Tubérculos y raíces 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

Grafica 19.  Consumo de tubérculos y raíces   

 

  

Fuente: Trabajo de Campo 

                                            

 

17 El peso promedio de los tubérculos y raíces, y la cantidad de unidades del producto en 

un kilógramo se encuentran en el Anexo 7. 
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4.1 ANÁLISIS POR ESTRATO SOCIOECONÓMICO. 

 

En la siguiente tabla podemos identificar  que no se encuentra gran diferencia en 

la cantidad entre un producto y otro, con respecto a los tuberculos y raices vemos 

como la papa negra, el platano maduro y platano verde predominan la lista, esto 

se debe a que suu precio es bajo y son productos de facil preparacion, cabe 

recordar que estamos tomando los estratos socioeconomicos mas bajos de 

Cartago 

 

Tambien podemos ver  vemos como algunos tuberculos y raices tales como la 

papa criolla  tienen gran acogida en estrato alto, mientra que en estrato bajo no 

son de mucho consumo. 

 

Tabla 11.  Consumo per cápita de tubérculos y raíces por estratos 

 

Productos 

 

Estratos 

1 2 3 

Papa criolla                 8.00               16.00               20.00  

Papa negra              12.00               14.00               32.00  

Papa nevada              15.00                 8.00               14.00  

Yuca                4.00                 2.00                 4.00  

Plátano Verde              18.00                 8.00               16.00  

Plátano Pintón                9.00                 4.00                 4.00  

Plátano Maduro              12.00               18.00               18.00  

 

Fuente: Trabajo de campo 



4.1.1 Lugar de origen de los tubérculos y raíces.      

 

En esta grafica encontramos que tanto saben los encuestados sobre la 

procedencia de lo que consumen a diario, pero cabe aclarar que así no tengan 

muy claro de dónde vienen estos productos, asumen que son de nacionalidad y 

que por el contrario no tienen que ser productos importados.  

 

Posiblemente esto puede pasar a que la mayoría de  tubérculos  que se consumen 

son de cultivos muy cercanos a la ciudad de Cartago. 

 

Grafica 20.  Lugar de origen de los tubérculos y raíces consumidos en los 

hogares 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Claramente podemos ver con un 80% como los hogares de Cartago asumen que 

el origen de los tubérculos y raíces son Nacional, así no  lo tengan muy claro 

deducen que son productos que cultivan  cerca de la ciudad de Cartago por 

consiguiente se consiguen de Nacionalidad, por otro lado con un 7% los hogares 

de Cartago no saben cuál es su origen de los productos que consumen a diario en 

su canasta familiar. 
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4.1.2  Lugar de preferencia de adquisición de los tubérculos y raíces.      

 

En la siguiente grafica vamos a encontrar en qué lugares estos encuestados 

prefieren comprar los tubérculos y raíces que pertenecen a la canasta familiar 

dentro de sus compras. 

 

Grafica 21.  Lugar de preferencia de adquisición de los tubérculos y raíces 

en los hogares 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica es notorio  ver como las grandes superficies, los  supermercados 

son las que dominan el lugar de preferencia de adquisición de los tubérculos y 

raíces  en los estratos 1, 2 y 3 de Cartago, esto  puede ocurrir por varios motivos 

uno de estos es que los consumidores pueden adquirir descuentos, rebajas o 

algún tipo de premio (incentivo) por las compras realizadas, otro motivo puede ser 

la forma la forma de pago ya que en un supermercado se puede cancelar en 

efectivo, tarjetas o algún bono  y por último se pueden encontrar productos con 

respaldo de marca lo  cual genera confianza en los consumidores. 
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También vemos que sectores como los centrales de abastos no se quedan atrás 

con un 16% y son preferencia para algunos consumidores, esto puede ser a la 

cercanía de algunos hogares para adquirir sus productos.  

 

 

4.1.3 Preferencia del empaque y/o presentación de los tubérculos y raíces. 

 

 A continuación nos encontramos con la gráfica donde nos muestra la preferencia 

de presentación de los tubérculos y raíces de los hogares de Cartago estratos 1, 2 

y 3. 

 

Grafica 22. Preferencia del empaque y/o presentación de los tubérculos y 

raíces en los hogares 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En la gráfica podemos identificar claramente como los habitantes de Cartago de 

los estratos 1, 2 y 3 prefieren el empaque en bolsa plástica con un 66%, es un 

porcentaje bastante alto el cual nos muestra que los habitantes están más seguros 

adquiriendo sus productos en bolsa plástica.  
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5. GRANOS, CARNES Y PROCESADOS. 

 

 

En la presente sección se estudia el consumo mensual por persona (en 

kilogramos) de 51 productos (incluyen granos, carnes y procesados) en los 

municipios de Pereira, Dosquebradas, La Virginia, Santa Rosa de Cabal y 

Cartago. La tabla 14 presenta la lista de los productos en mención18. 

 

Cuadro 4. Granos, carnes y procesados 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

Para el análisis se realizó la división en diversas subcategorías según el tipo de 

producto, como se muestra a continuación: i) Granos, huevos y productos lácteos, 

ii) Procesados y iii) Carnes. 

                                            

 

18 Ver el peso promedio de algunos granos, huevos, productos lácteos, pollo y embutidos; 

la cantidad de unidades de dicho producto en un kilógramo en el Anexo 8. 
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i) Granos, huevos y productos lácteos:      

Al observar el consumo mensual promedio por personas de granos se evidencia 

en primer lugar la preferencia por el consumo de arroz sin importar lugar de 

ubicación ni estrato socioeconómico, esto se debe a que es un producto 

tradicional en las mesas Colombianas, esta preferencia de granos también se su 

puede soportar según el DANE Y FEDEARROZ quienes señalan que para el año 

2015 el consumo per capital fue de 39.00 Kg. 

 

Tabla 12.  Consumo per cápita de granos, huevos, productos lácteos y 

procesados 

Cartago  

Producto  1 2 3 

i. Granos       

Arroz                 2.49                 2.86                 2.53  

Frijol cargamento                0.28                 0.29                 0.39  

Lenteja                 0.09                 0.32                 0.36  

Frijol bolón                0.24                 0.19                 0.13  

Arveja en lata                0.25                 0.13                 0.12  

Maíz trillado blanco                 0.63                 0.13                 0.19  

Maíz pira                0.11                 0.02                 0.07  

Maíz trillado amarillo                0.16                      -                        -    

ii. Huevos y productos lácteos       

Leche                 3.53                 4.87                 4.17  

Huevo                1.46                 0.84                 1.17  

Queso cuajada                     -                   0.23                 0.37  

Queso campesino                0.61                 0.03                 0.08  

Queso doble crema                0.13                 0.06                 0.08  

Queso costeño                     -                   0.02                 0.01  

iii. Procesados       

Panela                2.71                 2.12                 1.59  

Aceite                0.55                 0.65                 0.72  

Galletas Saladas                0.32                 0.14                 0.22  

Pasta alimentaria                     -                   0.19                 0.23  
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Margarina                0.17                 0.32                 0.28  

Salsa de tomate                 0.13                 0.22                 0.19  

Chorizo                0.58                 0.17                 0.14  

Salsa mayonesa                0.12                 0.18                 0.15  

Salsicha                0.24                 0.15                 0.09  

Mortadela                0.29                 0.08                 0.11  

Salsa rosada                0.04                 0.17                 0.13  

Salchichon                0.14                 0.09                 0.05  

Harina precocida de maiz                0.25                      -                   0.05  

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

Grafica 23. Consumo promedio de granos. 

 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica encontramos 5 productos altamente consumible en la canasta 

familiar, podemos ver una gran participacion del arroz, este producto se 

caracteriza por su ato consumo en todos los hogares de los estratos 1,2 y 3 de la 

ciudad de Cargago. 
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En la grafica encontramos no una gran diferencia de consumo entre los estratos 

podemos decir que es casi igual en todos los estratos encuestados,  pero es 

importante acalrar el poco consumo de algunos  productos. Si vemos el mariz pira  

tiene nivel muy bajo en todos los estratos y esto puede ser por  que es producto 

que no se encuentra en la canasta familiar y las familiias no los consumen a 

diariio, ademas es un producto muy rendidor y no se requeire de  mucha cantidad 

al momento de consumir. 

 

Tambien enconramos los granos, el frijol, la lenteja y arveja en lata aca vemos un 

claro equibrio en todos los estratos para el consumo de todos los prodcutos.  

 

 

Grafica 24.  Consumo promedio de huevos y productos lácteos por 

municipio 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En el gráfico anterior se pudo observar el consumo promedio de huevos y 

productos lácteos. La leche es el producto que más consumen las familias de 

estos estratos ocupando la posición número 1, seguido están los huevos 
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ocupando la posición número 2, el queso cuajada y el queso campesino están 

muy parecidos es su consumo. 

 

ii) Procesados: 

En la siguiente grafica podemos encontrar 5 produtos procesados que hacen parte 

de la canasta familiar de los encuestados en dicho municipios con el fin de ver 

reflejado el consumo del mismo por persona y asi mismo la diferencia entre uno 

estrato y otro. 

 

Grafica 25.  Procesados de consumo alto 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En la grafica encontramos una gran participacion de la panela, este producto que 

de verdad caracteriza no solo el consumo sino tambien la produccion del mismo 

por su cercania a la caña de azucar y por ese motivo encontramos ese alto 

consumo de panela en los tres estratos que estamos analizando. 
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En la grafica encontramos no una gran diferencia de consumo entre los estratos 

diria que es casi igual en los productos encuestados dicho consumo, pero llegando 

analizar bien el bajo consumo de algunos productos podemos concluir el por que. 

Si vemos el aceite podemos encontrar en los estratos mas bajo prefieren 

reemplazar dicho productos por grasa, que realmente es mas economico, y si 

vemos las galletas saladas, estas son reemplazadas por productos como la arepa 

o el pan, ya que hacen parte de las comidas que requieren una compra casi diaria. 

 

La Pasta alimentaria es un alimento caracteristico del sur de Italia, según The Wall 

Stree Journal, Colombia presento un consumo per cápital  duante el 2015 de pasta 

de 3,2 kilogramos, por otras parte el presente estudio para los munipios objeto de 

estudio presento un promedio mensual de consumo de 0,25 kilogramos es decirl 

un promedio de consumo anual de 3 kilogramos, mientras que en el AMCO se 

determino un consumo promedio mensual de 0,27 kilogramos es decir un 

promedio anaual de 3,24 kilogramos.  

 

Grafica 26. Procesados de consumo moderado 

 

Fuente: Trabajo de campo 
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iii) Carnes: 

En esta grafica podemos ver algo muy similar a la anterior no existe gran 

diferencia de consumo entre los estratos, quizas menos en el consumo del 

chorizo, que a pesar de ser un embutido pues se considera proteina y este en 

muchas ocasiones y en estratos como el uno es reemplazado por el huevo, o el 

consumo de proteina es muy bajo por motivos de economia. 

 

Vemos tambien como el consumo de salsas y margarina no tienen gran 

representacion en dichos estratos de esta ciudad,  podriamos decir que son 

productos de segunda y tercera necesidad y que solo son usados en dichas 

ocasiones o porque asi la preparacion lo requiera. 

 

 

Grafica 27. Consumo promedio de carne de cerdo 

 

 

Fuente: Trabajo de campo 
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En la gráfica que nos muestra el comportamiento de consumo en l carne de cerdo 

podemos ver como en estratos como el uno hay cierta diferencia de consumo 

entre productos quizás por su costo o por sus preparaciones diarias, incluso por 

rendimiento del mismo, a diferencia de lo que podemos ver en el estrato 3 que a 

diferencia del consumo de pernil y lomo pues el resto vendrían consumiendo de 

forma igual. 

 

Grafica 28. Consumo promedio de carne de res 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En la siguiente grafica suceden cosas que quizás no sean fáciles de comprender 

ya que encontramos cosas como un consumo predilecto de la punta de anca que 

es un corte costoso y de preferencia de consumo en el estrato 1 que en el resto de 

cortes tiene un consumo bajo pero similar en pulpas de carne de res y molidas. En 

el estrato 2 si vemos un comportamiento más normal o más equilibrado a lo que 

se esperaba puesto que tienen un consumo bajo de cortes de alto costo y un 

consumo alto en cortes populares como lo son la pierna el pecho y la molida, 

siendo esta dos primeras cortes duros de alta cocción pero de alto concentrado 

proteínico. En el estrato 3 quizás era de esperarse un consumo alto de esta carne 
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y un bajo consumo en carnes de alta cocción y más económicas y una preferencia 

por el centro de pierna que viene siendo un producto pulpa de res muy popular en 

los estratos medios. 

 

Grafica 29. Consumo promedio de pollo 

 
Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica podemos identificar como en el estrato 1 se tiene un alto consumo 

de Menudencias, esto puede suceder debido al bajo precio que este producto 

tiene y por ende  dichos hogares lo pueden adquirir fácilmente. En el estrato 2 

podemos encontrar como su consumo de preferencia es la pechuga seguida del 

pollo entero, esto puedo ser un comportamiento normal ya que tienen más 

posibilidad de comprar dichos productos, por eso en este estrato lo menos 

consumible son las menudencias y las alas. Por ultimo vemos como en el estrato 3 

tienen un alto consumo de pechuga, un producto de mayor costo pero es algo 

equilibrado ya que tienen más facilidad de adquirir estos productos que se 

consumen en la canasta familiar. 
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5.1 ANÁLISIS POR ESTRATO SOCIOECONÓMICO 

Tabla 13. Consumo per cápita de carnes de cerdo, res y pollo 

Cartago  

Producto  1 2 3 

i. Carne de Cerdo       

Lomo                0.06                 0.38                 0.63  

Costilla                 0.12                 0.11                 0.29  

Pernil                 0.25                 0.28                 0.33  

Espinazo                 0.32                 0.06                 0.10  

Tocino                 0.05                 0.06                 0.14  

Tocineta                 0.13                 0.19                 0.14  

Pezuña                0.26                 0.01                 0.04  

ii. Carne de Res       

Punta de Anca                 0.25                 0.37                 0.45  

Molida                 0.46                 0.18                 0.14  

Pierna                0.18                 0.13                 0.16  

Morillo                 0.05                 0.09                 0.06  

Pecho                 0.19                 0.12                 0.05  

Centro de Pierna                0.11                 0.07                 0.05  

Cadera                 0.05                 0.05                 0.03  

Brazo                      -                   0.02                      -    

Botas                     -                        -                        -    

Chata                     -                   0.02                 0.01  

iii. Pollo       

Pechuga                0.40                 0.81                 0.75  

Pollo Entero                 0.44                 0.50                 0.66  

Muslos                0.17                 0.42                 0.46  

Contra Muslos                0.31                 0.47                 0.14  

Menudencias                 0.19                 0.01                 0.14  

Alas                 0.12                 0.01                 0.19  

Rabadilla                 0.13                      -                        -    

 

Fuente: Trabajo de campo 
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5.1.1 Lugar de origen de los granos, carnes y procesados.      

 

En esta grafica identificar  que tanto saben los habitantes de la ciudad de Cartago 

estratos 1,2 y 3  sobre la procedencia de lo que consumen a diario, pero cabe 

aclarar que así no tengan muy claro de dónde vienen estos productos, asumen 

que son de nacionalidad. 

 

Grafica 30.  Lugar de origen de los granos, carnes y procesados 

 

Fuente: Trabajo de campo 

 

En esta grafica podemos ver claramente como un 79% de los hogares de Cartago 

estratos 1,2 y 3 asumen que el origen de las carnes, granos y procesados son 

Nacional, esto no quiere decir que sea real, solo que deducen que se cultivan 

cerca a dicha ciudad y por ende se consiguen de Nacionalidad, también podemos 

ver cómo un 8% de los hogares de Cartago no tienen claro o no saben cuál es el 

origen de dichos producto que se consumen diariamente. 
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5.1.2 Lugar de preferencia de adquisición de los granos, carnes y 

procesados.      

 

En la siguiente grafica vamos a encontrar en qué lugares o establecimientos de 

comercio tienen como preferencia realizar la compra de estos productos en los 

estratos 1, 2 y 3 de la ciudad de Cartago teniendo como referencia desde las 

pequeñas tiendas hasta las grandes superficies de mercado o plazas 

representativas de la ciudad. 

 

Grafica 31. Lugar de preferencia de adquisición de los granos, carnes y 

procesados en los hogares 

 

 

 

Fuente Trabajo de campo 

 

Sin lugar a duda encontramos como las grandes superficies logran nuevamente 

captar la atención del consumidor y apoderarse también de este tipo de mercado, 

encabeza esta lista todas las grandes cadenas de supermercados que a su vez 

generan unas ofertas y un mercadeo diferente a sus consumidores sin contar que 
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tienen el respaldo de garantía sobre sus productos. Genera mucho desconcierto 

que la plaza de mercado no tenga mucha participación en esta categoría ya que 

son productos que se pueden manejar fácilmente en estos sitios, pero se logra 

percibir un rechazo a lugares que quizás no cumplan con las condiciones 

higiénicas adecuadas para dicho proceso de almacenaje distribución y venta al 

consumidor. 

 

Cabe resaltar que el autoconsumo que pretendía ser gran encabezado de esta 

lista no tiene participación de gran significado se pretendía que este lugar por su 

cercanía al campo y a la vida agrícola pero al parecer no es negocio ya que las 

grandes superficies se encargan de tener muchos productos de calidad a unos 

costos que son exequibles, y dejan sin mucho que desear esa mismo 

autoconsumo. 

 

5.1.3 Preferencia del empaque y/o presentación de los granos, carnes y 

procesados.      

 

En la siguiente grafica  podemos ver cuál es la preferencia de empaque y/o 

presentación de los granos, carnes y procesados al momento de realizar sus 

compras de los estratos 1,2 y 3 de la ciudad de Cartago.  
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Grafica 32. Preferencia del empaque y/o presentación de los granos, carnes 

y procesados 

 

 

Fuente Trabajo de campo 

 

 

En esta  gráfica podemos identificar específicamente como los habitantes de 

Cartago de los estratos 1, 2 y 3 tienen alta preferencia a los empaques en la 

bandeja, bolsa plástica y al vacío con un porcentaje de 43%, esto nos quiere decir 

que los habitantes de dichos estratos se sienten  más tranquilos al adquirir dichos 

productos.   
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6. ANALISIS TRIBUTARIO 

 

 

IVA se tiene claro que es definido como un gravamen indirecto y de orden nacional 

que recae sobre el consumo de bienes y servicios y explotación de juegos de azar, 

se conoce que el IVA se aplica en diferentes etapas del ciclo económico de la 

producción, distribución, comercialización e importación. 

 

Se conoce que este impuesto ha presentado cambios desde sus inicios en el año 

de 1963 como tributo monofásico en el campo manufacturero, hasta el año 2016, 

donde se presenta el último cambio a través de la reforma tributaria estructural, 

según Ley 1819 del 2016. 

 

Es apenas necesario echar una mirada retrospectiva para darnos cuenta que los 

últimos grandes conflictos sociales, los alimenta el gobierno y han sido provocados  

por el sistema, los sectores más deprimidos claman por agua, educación, vivienda 

salud entre otros. 

 

Los impactos generados por este tipo de indolencias presentadas por el gobierno 

a través de sus prioridades y normas establecidas y aplicadas, solo para el 

beneficio de su gobierno y programa de gobierno aparente, se han presentado 

desde el año pasado paros en las actividades relevantes en la economía 

colombiana como; paro de cafeteros, los lecheros, los camioneros, los paperos, 

los indígenas entre otros, el gobierno permitió este flagelo por el termino de mas 

de dos meses, siendo este un pie determinante para que a partir desde el medio 

año  del 2016, se mostrara afectar la economía, ya que todo ciclo complementario 

para que nosotros los colombianos obtengamos el acceso de los productos 

agropecuarios, muchos de estos generaron un impacto negativo y no se resistió, 

ya que el sector del transporte fue representativo, generando una consecuencia en 
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el alza de los precios entre 100 y el 400 por ciento, el desabastecimiento del país, 

y generando una desaceleración de la economía. 

 

La Reforma Tributaria  a la clase media y los estratos bajos, en esta caso según 

estudio de caracterización los analizados del Municipio de Cartago los Estratos 1, 

2 y 3, sintieron con fuerza el impacto de la reforma, por el incremento de estos tres 

puntos porcentuales del 16% al 19%, ya que representaron una disminución del 

ingreso real de las familias, y por ende la disminución de la capacidad de ahorro. 

 

La Reforma Tributaria que impuso el gobierno afecto gravemente el presupuesto 

de los colombianos sobre todo a los sectores pobres, entre estos incluye parte del 

análisis realizado en la ciudad de Cartago en los estratos más bajos, ya que para 

este año 2017 algunos miembros se quejan del bajo consumo de bienes y 

servicios, precisamente porque los salarios no alcanzan, ya que por la misma plata 

se compra menos. Se tiene muy claro que esta nueva ley a través del incremento 

de este impuesto no cubrirá el déficit fiscal, como en parte lo quieren hacer visto, 

ya que no me permite cubrir con las necesidades más esenciales de las familias 

colombianas, mucho menos se tendrá la forma de ahorrar. 

 

El impacto en el costo de vida para los hogares colombianos se verá afectado por 

el incremento del Impuesto al Valor Agregado IVA, aunque este directamente no 

repercuta en ciertos alimentos como la carne, el pollo y los huevos, los cuales 

integran la canasta familiar. Es de resaltar que el incremento del IVA del 16% al 

19%, producirá según los analistas financieros un aumento de entre 0,70% y 1,5% 

en el Índice de Precios al Consumidor (IPC) como referente con el cual se miden 

los costos de la canasta familiar en Colombia. 
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7. CONCLUSIONES 

 

 

El resultado de esta investigación está basado al resultado esperado por un 

trabajo de campo realizado en el municipio de Cartago Valle, a través de un 

análisis realizado son soporte de trabajo de campo de 87 encuestas realizadas a 

los hogares de los estratos 1, 2 y 3. 

 

El objetivo de este análisis es basado en la realización de encuestas asertivas 

sobre un tema muy relevante para la actualidad y es conocer más a fondo de los 

productos de la canasta familiar, teniendo en cuenta que este trabajo está 

clasificado por categoría como: 

 

Categoría 1. Verduras y hortalizas - se evidencia una clasificación de 26 productos 

agrícolas, divididos en 2 subcategorías: productos con masa entre 0 y 0,99 kg y 

productos con masa igual o superior a 1kg. 

 

Categoría 2. Frutas frescas – se evidencia una clasificación de 39 productos, 

dividos en 2 subcategorías: productos con masa entre 0 y 0,99 kg kg y productos 

con masa igual o superior a 0.50 kilogramos. 

 

Categoría 3. Tubérculos y raíces - se evidencia una clasificación de 7 productos. 

 

Categoría 4. Granos, carnes y procesados - se evidencia una clasificación de 51 

productos. 

 

Se concluye que la cebolla cabezona blanca, la zanahoria, la cebolla de rama, la 

zanahoria  y la cebolla cabezona blanca son los productos más consumidos en la 

subcategoría 1. Por su parte, el tomate chonto ocupa la primera posición, siendo 
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este producto el más consumido por parte de los hogares del municipio de 

Cartago.  

 

Se pudo observar que de los productos de la segunda categoría como las 

hortalizas, la de mayor consumo es la lechuga-Batavia  y el repollo blanco en los 

estratos 1, 2 y 3.  

 

Se analiza que la población de este municipio de los estratos mencionados a la 

hora de elegir productos como las verduras y las hortalizas, algunos prefieren que 

dichos productos sean nacionales con un porcentaje del 91%. Por otra parte, el 

lugar de preferencia de los hogares de los estratos 2 y 3 del municipio de Cartago 

al momento de adquirir sus productos son los supermercados sin lugar a dudas, 

con 62% de respaldo.  

 

En cuanto el análisis realizado en la preferencia del empaque y / o presentación 

en que vienen dichos productos, la bolsa plástica fue la elegida con un porcentaje 

de participación del 60%, seguido de la bolsa de malla con un 22%. De esta 

manera se puede concluir que para la elección de empaque de estos productos 

los hogares del municipio de prefieren el empaque de bolsa plástica.  

 

El análisis realizado en el nivel  del consumo de frutas frescas, la mandarina, el 

tomate de árbol, la naranja común, y la manzana verde son los que más se 

consumen, arrojando de igual forma con el resultado, que el lugar de origen de 

preferencia es el nacional con el 80% de aceptación. También se observa que los 

supermercados son los sitios de preferencia para comprar estos productos, 

dejando en segundo lugar a las centrales de abastos teniendo en cuenta que en 

este lugar es posible conseguir a un buen precio los productos y de buena calidad, 

ya que es donde llegan los productos de forma más tradicional de sus sitios de 

origen, en especial las fincas o parcelas de origen. El empaque preferido para este 

consumo, también da como ganadora a las bolsas plásticas. 
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Es por último que analizamos que entre los tubérculos y raíces, la papa criolla, la 

papa negra, la papa nevada,  el plátano verde y el plátano pintón, son los de 

mayor consumo en los estratos 1, 2 y 3 municipio de Cartago, observando también 

que el 80% de las familias consideran que los productos adquiridos son de origen 

nacional, frente al otro 20% que no diferencian su procedencia. 

 

Es muy característico ya que por varias circunstancias de beneficio para las 

familias encuestadas para adquirir estos productos son los supermercados con la 

mayor participación de preferencia de un 59%. Así mismo, las bolsas plásticas con 

un 66% son el medio donde prefieren sea empacados tales alimentos. 

 

Para la sección de granos, carnes y productos procesados, se tienen tres 

categorías así: categoría I: granos, huevos y productos lácteos; categoría II: 

productos procesados y categoría III: carnes 

 

Se puede reflejar en este análisis que el arroz es el grano de más consumo en 

ambos estratos, seguido del frijol carga manto y las lentejas, entre otros. 

 

El producto que más consumen de los productos lácteos es la leche, seguido de 

los huevos. En cuanto a los productos procesados, se encontró que la panela es la 

más consumida por ambos estratos 1 y 2.  

 

También se pudo analizar que el consumo moderado de los productos procesados 

como las salchichas, la mortadela, el salchichón y la salsa de tomate, presentan 

un menor consumo en estos hogares, al comparativo con el consumo de los 

productos agropecuarios, teniendo en cuenta que la población ahora se han 

concientizado que este tipo de productos no es conveniente consumirlos con tanta 

dependencia.   
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La carne se clasificó en III categorías: Categoría I: carne de cerdo; Categoría II: 

carne de res y Categoría III: pollo 

 

Se concluye que el consumo en  primer lugar con el corte de lomo de cerdo en los 

tres estratos que se está realizando el análisis en mención, seguido por la punta 

de anca , la costilla , la pierna de res y la carne molida. 

 

Para la categoría III, se evidencia que el pollo entero ocupa la posición número 1 

en el estrato 1 y 2, se identifica que el mayor consumo es la pechuga en el estrato 

3. En cuanto al lugar de origen se observa que los hogares prefieren aquellos de 

origen nacional y que los supermercados son los lugares de adquisición preferida, 

en empaques de bandejas ya que permite porcionar este producto y permiten más 

facilidad o las bolsas plásticas como segundo lugar. 

 

Se concluye que los supermercados son los lugares, concurrentes por las familias 

del municipio de Cartago de los estratos analizados, para comprar lo diferentes 

productos señalados con anterioridad, que prefieren los productos nacionales y 

que en cuanto a empaque prefieren las bolsas plásticas. 
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RECOMENDACIONES 

 

 

La Cadena de consumo es la que se demuestra más afectada, como la canasta 

familiar, debido a que la reforma tributaria es un incidente importante para tener 

presente ya que va a recaer sobre los salarios de los colombianos,  y el precio de 

los alimentos va a tener un incremento. Por lo tanto los efectos son llevados sobre 

el gasto, y la perdida de la confianza de los hogares colombianos, debido  a estas 

cifras no son ajenas  a que la población no pueda cumplir con las obligaciones 

esenciales de sus hogares; entre estos, la adquisición de los productos 

agropecuarios, para tener una alimentación esencial en las familias colombianas,  

debido a esta consecuencia,  permite que se agrave el poder adquisitivo en 

general de los trabajadores y las familias en especial del análisis realizado en el 

municipio de Cartago. Por lo anterior y frente a las conclusiones tomadas es 

necesario tener en cuenta las siguientes recomendaciones:  

 

 Implementar estrategias para que los hogares encuestados aprendan a planear 

sus compras, y plantear estrategias para que el impacto económico no valla 

afectar a la  comunidad cartagueña. 

 

 Adquirir en las plazas de mercado, ya que permitirán en parte, satisfacer la 

necesidad de la demanda con productos naturales, artesanales, y exclusivos a 

un precio justo, sin la necesidad de tener más intermediarios para el proceso 

de compra.  

 

 Efectuar Estrategias de ahorro: al  incrementar los gastos, debe ser 

proporcional de acuerdo a los ingresos percibidos, por lo tanto es necesario 

generar conciencia, con todos los actores participes de los hogares 

colombianos, teniendo en cuenta que en el momento de adquirir los productos 

más necesarios para el consumo de las familias, deben ser los que permitan 
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cumplir con la cadena de consumo. Realizar una proyección de gastos al 

momento de realizar la compra de los productos de esenciales de la canasta 

familiar, para suplir las necesidades alimenticias que priman en cada familia 

colombiana. 

 

 Implementar nuevos hábitos de transporte de producto, ya que la preferencia 

por las bolsas plásticas como empaque y/o presentación; los supermercados 

cobraran otro tipo de impuesto adicional; que en este caso son los lugares de 

más accesibilidad para adquirir los productos investigados. Concluimos que en 

parte la adquisición de este tributo refleja que los colombianos, deberán 

cambiar los hábitos para transportar los productos. Por lo tanto al realizar esta 

misma consulta a fecha actual podemos concluir que han cambiado las 

preferencias para transportar los productos comprados, ya que beneficia y este 

tributo va a desestimular el uso,  y de igual forma ayudara en parte al beneficio 

eco ambiental.  
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