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RESUMEN

La comunicacion moderna es protagonista en las primeras décadas del Siglo XXI porque ha encontrado en las redes
sociales los escenarios claves para transformar las estructuras sociales y las formas de relacionamiento. En ese
sentido, la politica es uno de los ambitos en los que se evidencian las nuevas formas de interaccion, planteando una
comunicacion mas cercana, directa y horizontal con los electores, lo cual ha cambiado las reglas tradicionales para
los candidatos politicos, quienes ahora exploran diferentes herramientas comunicativas y de mercadeo para cumplir
con sus propdsitos de campaiia. La relevancia de este tema radica en la necesidad de profundizar a nivel académico
en lo que ha sido el avance vertiginoso de la presencia de los candidatos en las redes y como impacta la evolucion
del marketing politico. En esa linea, el presente articulo de revision tiene como objetivo principal determinar los
elementos necesarios para la definicion de estrategias orientadas al uso de las redes sociales en la construccion de
la marca personal de un candidato politico en Colombia. El disefio metodologico corresponde a una investigacion
documental y descriptiva con enfoque cualitativo, la técnica central para la recoleccion de informacion es la revision
bibliografica desarrollada en 3 fases, la primera corresponde a buscar los documentos en los repositorios y bases de
datos, la segunda se refiere a la seleccion de los autores y sus aportes, la tercera culmina con el analisis reflexivo de
los hallazgos. En los resultados se destaca que la evolucion paralela de las redes sociales respecto al concepto de
marca personal ha implicado un nuevo nivel de exigencia para los actores sociales involucrados en el proceso
democratico, causando que el marketing politico se convierta cada vez en un escenario mas estratégico y cambiante.
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