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RESUMEN

En este proyecto de grado, el estudio de mercado para la creaciéon de una empresa
productora y comercializadora de orquideas; se realizé con el fin de conocer y analizar el
mercado nacional de las orquideas, en el cual se realizaron tres tipos de encuestas, una
fue para mujeres de estratos medio y alto, otra fue para negocios que comercializaban
flores y por ultimo a negocios que comercializaban plantas ornamentales; las cuales
dieron un panorama exacto del mercado referente a las orquideas. De acuerdo al
panorama que ofrecieron estos tres tipos de encuestas, podria obtener resultados acerca
de cuales de estos tres tipos de clientes adquieren mas orquideas al afio, las variedades
que mas llegarfan a adquirir pertenecientes a la familia de las orquideas, la frecuencia con
que adquieren las orquideas, las ocasiones en las que mas adquieren estas especies, los
lugares en donde adquieren normalmente las orquideas, los precios de venta a los que

estarfan dispuestos a pagar por la orquidea.

Con base en esta informacién se selecciono el mercado meta de los tipos de clientes
anteriormente descritos y las variedades que mas se comercializan. Se calculd el
porcentaje de ganancia y a partir de este se determiné el precio de venta, la participacion
en el mercado, la demanda, la seleccion del canal de distribucién y por dltimo la
proyecciéon de ventas y utilidades que se estima tener en la comercializaciéon de las

orquideas.
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ABSTRACT

In this project of grade, the study of market for to creation of production company and
marketing of orchids; to be made with the end of know and analyse the national market
of the orchids; which to be made three types of surveys, the first was for women of half
and high stratum, the second was for business that marketing flowers, and by last for
business that marketing ornamentals plants, and these given one exact panorama of the
market concerning to the orchids. According to panorama that offered these three types
of surveys, will can get results about of which of these three types of clients acquire
more orchids to year, the varieties that will reach more to acquire belong to the orchids
family, the frequency with that acquire the orchids, the opportunities in the that more
acquire these species, the places in where acquire normally the orchids, the prices of sale

to will be arrange to pay for the orchids.

With base in this information to be selected the boundary market of the types of clients
previously described and the varieties that more to be marketing. To be calculated the
percentage of profit and from here on to be determined the price of sale, the
participation in the market, the demand, the selection of distribution channel and by last
the projection of sales and utilities that to be esteem have in the marketing of the

orchids.
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